
 

 

BAB I   

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Seiring dengan perkembangan zaman, teknik pada penggunaan pewarna 

kain menggunakan bahan alam semakin maju dengan cara baru, salah satunya 

adalah ecoprint. Ecoprint merupakan suatu proses mentransfer bentuk dan warna 

pada permukaan kain [1]. Bahkan, suatu penelitian menyatakan bahwa “pewarna 

alam sudah digunakan sejak tahun 1600-an” [2]. Beberapa hal juga sering 

dikaitkan dengan isu-isu lingkungan, karena warna alam dinilai lebih ramah 

lingkungan. Isu-isu lingkungan menjadikan eco print sebagai salah satu produk 

yang mendukung gerakan cinta lingkungan. 

Popularitas batik ecoprint meningkat pesat di Indonesia pada tahun 2017. 

Batik ecoprint ini dapat dijadikan tren gaya hidup masyarakat ramah lingkungan 

karena batik ecoprint menggunakan bahan dan bunga yang berasal dari alam. 

Produk yang dihasilkan berupa lembaran kain dan produk fashion, memiliki nilai 

tambah dalam budaya lokal yang ramah lingkungan [3]. Ecoprint belakangan ini 

telah menjadi salah satu trend dalam bidang pewarnaan dan pembuatan motif 

pada tekstil. Sejiwa Ecoprint merupakan salah satu usaha ecoprint yang ada di 

Kota Madiun. Karena banyaknya usaha yang bergerak dibidang yang sama di 

Kota Madiun, menyebabkan pendapatan UMKM Sejiwa Ecoprint yang 

cenderung tidak stabil. Terlampir data penjualan UMKM Sejiwa Ecoprint.  

Tabel 1.1 Omset Penjualan UMKM Sejiwa Ecoprint  

Agustus 2022 s/d Desember 2023 

No Bulan Pendapatan 

1 Agustus 2022 Rp 8,000,000 

2 September 2022 Rp 5,000,000 

3 Oktober 2022 Rp 7,000,000 

4 November 2022 Rp 6,000,000 

5 Desember 2022 Rp 12,000,000 



 

 

6 Januari 2023 Rp 2,000,000 

7 Pebruari 2023 Rp 6,000,000 

8 Maret 2023 Rp 4,500,000 

9 April 2023 Rp 15,000,000 

10 Mei 2023 Rp 3,000,000 

11 Juni 2023 Rp 6,000,000 

12 Juli 2023 Rp 8,000,000 

13 Agustus 2023 Rp 10,000,000 

14 September 2023 Rp 4,500,000 

15 Oktober 2023 Rp 8,500,000 

16 November 2023 Rp 3,000,000 

17 Desember 2023 Rp 16,000,000 

Sumber : data UMKM Sejiwa E rcoprirnt 

Se rterlah merli rhat taberl 1.1, di rbutuhkan strate rgi r pe rrusahaan yang te rpat agar 

Se rjirwa E rcoprirnt tirdak kalah berrsai rng. Stratergi r pe rrusahaan, merrupakan langkah 

yang te rpat yang harus di rtermpuh dan dirreralirsasi rkan olerh serti rap perrusahaan agar 

dapat berrtahan dir pasar. Strate rgi r pe rrusahaan yang bai rk harus mampu me rlirhat 

ke rirngi rnan pasar de rngan me rmuaskannya te rrhadap produk yang di rpasarkan. Ole rh 

karernanya stratergi r pe rrusahaan mermpunyair pe rranan yang sangat pernti rng untuk 

ke rberrhasi rlan perrusahaan. Dirsampirng i rtu stratergi r yang di rte rrapkan perrusahaan 

harus dirti rnjau dan dirke rmbangkan sersuair de rngan pe rrkermbangan pasar dan 

lirngkungan pasar te rrse rbut. Harapannya, strate rgi r yang di rte rrapkan dapat 

be rrdampak bairk pada UMKM Se rji rwa Ercopri rnt. 

Me rlirhat fe rnomerna tentang pendapatan UMKM yang tidak stabil dan 

cenderung menurun, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian luntuk 

meningkatkan strategi usaha pada UMKM Sejiwa Ecoprint. Anali rsi rs SWOT 

adalah irdernti rfirkasi r be rrbagai r faktor se rcara si rste rmatirs untuk me rrumuskan strate rgi r 

pe rrusahaan. Analirsi rs i rni r di rdasarkan pada logi rka yang dapat me rmaksirmalkan 

ke rkuatan (stre rngth) dan perluang (opportuni rty), namun se rcara berrsamaan dapat 

mermi rnirmalkan kerlermahan (we raknerss) dan ancaman (thre rats). Prose rs 



 

 

pe rngambi rlan kerputusan stratergi r se rlalu be rrkairtan derngan pe rnge rmbangan mi rsi r, 

tujuan, stratergi r, dan ke rbi rjakan perrusahaan.  

De rngan de rmi rkiran, pe rrerncanaan stratergi r harus mernganali rsa faktor-faktor 

stratergi r pe rrusahaan (kerkuatan, kerlermahan, pe rluang dan ancaman) dalam kondi rsi r 

yang saat i rni r. Anali rsi rs SWOT me rmbandirngkan antara faktor e rkste rrnal perluang 

(opportuni rty) dan ancaman (thre rats) derngan faktor irnterrnal kerkuatan (strernght) 

dan kerlermahan (we raknerss) dan Faktor e rkste rrnal mermperngaruhi r te rrberntuknya 

opportuni rtire rs and thre rats (O dan T) [4]. 

Di rmana faktor irni r mernyangkut de rngan kondi rsi r-kondi rsi r yang te rrjadir dir 

luar perrusahaan yang me rmpe rngaruhi r dalam permbuatan kerputusan perrusahaan. 

Faktor i rni r me rncakup lirngkungan i rndustri r dan leri rngkungan bi rsni rs makro, 

e rkonomir, polirtirk, hukum, terknologi r, ke rpe rndudukan, dan sosi ral budaya. Faktor 

i rnterrnal mermperngaruhi r terrbe rntuknya stre rnghts and we raknersse rs (S dan W).  

Di rmana faktor irni r mernyangkut de rngan kondirsi r yang te rrjadir dalam 

pe rrusahaan, yang mana i rnir turut me rmperngaruhi r te rrbe rntuknya pe rmbuatan 

ke rputusan (de rcirsi ron maki rng) pe rrusahaan. Faktor i rnte rrnal irni r merlirputi r se rmua 

macam manage rmern fungsi ronal: pe rmasaran, keruangan, ope rrasi r, sumbe rrdaya 

manusira, perne rlirtiran dan pernge rmbangan, si rsterm irnformasir manajerme rn dan 

budaya pe rrusahaan (corporate r culturer). 

1.2 Rumusan Masalah 

Be rdasarkan latar berlakang masalah yang te rlah dirkermukakan serberlumnya, 

maka pernulirs me rngambi rl pokok masalah yang dapat di rrumuskan serbagai r be rri rkut:  

1. Bagaimana rumusan strategi usaha pada UMKM Sejiwa Ecoprint 

yang tepat menggunakan analisis SWOT? 

2. Bagaimana implementasi strategi yang sesuai agar dapat 

dilaksanakan? 

1.3 Batasan Masalah 

Pembatasan suatu masalah digunakan untuk menghindari adanya 

penyimpangan maupun pelebaran pokok masalah agar penelitian tersebut lebih 

terarah dan memudahkan dalam pembahasan sehingga tujuan penelitian akan 



 

 

tercapai. Batasan masalah dalam penelitian ini, peneliti hanya membahas strategi 

usaha dalam yang terkait tentang aspek pemasarannya.  

1.4 Tujuan Penelitian  

Tujuan darir pe rnerli rtiran irni r adalah: 

a. Me rne rntukan stratergi r usaha yang te rpat bagi r UMKM Se rji rwa E rcopri rnt 

b. Me rrumuskan irmplerme rntasir yang cocok de rngan stratergi r usaha yang 

di rtermukan 

1.5 Manfaat Penelitian 

Manfaat pernerlirti ran irni r adalah: 

1. Bagi r Pe rrusahaan  

  Pe rne rlirtiran i rnir dapat mermbe rrirkan strate rgi r pe rrusahaan yang dapat 

di rjadirkan saran dalam mermberri rkan irnformasir yang be rrguna bagi r 

UMKM Se rji rwa Ercopri rnt.  

2. Bagi r Pe rnuli rs 

  Pe rne rlirtiran irni r merrupakan suatu kerse rmpatan bagi r pernulirs untuk 

mermpe rrluas wawasan pernulirs khususnya me rnge rnai r stratergi r 

pe rrusahaan yang be rrkai rtan derngan Analirsi rs SWOT dan srate rgi r 

pe rrusahaan. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan laporan ini adalah:  

BAB I  : Pendahuluan 

Me rnjerlaskan mernge rnai r, latar berlakang, rumusan masalah, pe rmbatasan 

masalah, tujuan pe rne rlirtiran, manfaat perne rlirtiran. 

BAB II : Landasan Teori 

Me rnjerlaskan mernge rnai r analirsi rs SWOT, tujuan fungsi r mandaat analirsi rs 

SWOT, matrirks SWOT, stratergi r, stratergi r perrusahaan, UMKM, dan 

pe rnerli rtiran terrdahulu. 

BAB III: Metodelogi Penelitian 

Bab i rni r be rrirsi r si rste rmatirka permercahan masalah dan pe rnjerlasan 

mernge rnai r alur perne rlirtiran. 



 

 

BAB IV : Pengumpulan & Pengolahan Data 

Bab i rni r me rnjerlaskan prose rs pe rngumpulan dan perngolahan data 

pe rnerli rtiran 

BAB V : Hasil & Pembahasan 

Bab i rni r be rrirsi r me rnge rnair analirsi rs dan pe rmbahasan darir hasirl perngolaha 

data yang akan me rnjawab perrtanyaan dari r pe rrumusan masalah pada 

pe rnerli rtiran. 

BAB VI : Kesimpulan dan Saran 

Be rri rsi r me rnge rnai r ke rsi rmpulan akhirr pe rnerlirti ran dan saran-saran yang 

di rrerkome rndasirkan berrdasarkan perngalaman dir lapangan untuk 

pe rrbairkan prose rs pernguji ran se rlanjutnya. 


