ABSTRAK

Perkembangan media digital secara signifikan memengaruhi cara masyarakat,
khususnya mahasiswa, dalam mengonsumsi informasi. Mahasiswa cenderung
menyukai konten yang bersifat visual, ringkas, dan cepat diakses dibandingkan teks
panjang yang memerlukan waktu membaca lebih lama. Perubahan ini menjadi
tantangan bagi media berita untuk menarik sekaligus mempertahankan minat pembaca
di tengah arus informasi yang serba instan.

Penelitian ini bertujuan mengeksplorasi penerapan prinsip serta strategi
jurnalisme visual oleh media lokal AyoBandung melalui platform Instagram dalam
upaya menarik perhatian, mempertahankan minat, dan mendorong keterlibatan
pembaca, khususnya kalangan mahasiswa. Penelitian menggunakan metode kualitatif
dengan pendekatan studi kasus.

Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara mendalam dengan manajer
media sosial AyoBandung sebagai informan kunci, serta wawancara pendukung
dengan mahasiswa Universitas Sangga Buana YPKP. Analisis dilakukan melalui
proses reduksi, penyajian data, dan verifikasi kesimpulan secara sistematis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa AyoBandung menerapkan jurnalisme
visual secara terstruktur melalui penggunaan foto, video, infografis, dan carousel
untuk menyajikan berita yang aktual, faktual, dan kontekstual. Strategi ini terbukti
optimal dalam menarik minat mahasiswa karena menyajikan informasi secara visual
yang relevan, mudah dipahami, dan sesuai dengan pola konsumsi informasi di media
sosial.

Kata Kunci: jurnalisme visual, Instagram, konten berita, minat pembaca, media
digital, studi kasus.
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ABSTRACT

The development of digital media has significantly influenced the way society,
particularly university students, consumes information. Students tend to prefer content
that is visual, concise, and easily accessible over lengthy texts that require more
reading time. This shift poses a challenge for news media to attract and retain readers’
interest amid the flood of instant information.

This study aims to explore the application of visual journalism principles and
strategies by the local media outlet AyoBandung through its Instagram platform in
efforts to capture attention, maintain interest, and foster reader engagement,
especially among students.

The research employs a qualitative method with a case study approach. Data
were collected through observation, in-depth interviews with the AvoBandung social
media manager as the key informant, and supporting interviews with students from
Universitas Sangga Buana YPKP. The data were analyzed through systematic
processes of reduction, presentation, and conclusion verification.

The results indicate that AyoBandung implements visual journalism in a
structured manner through the use of photos, videos, infographics, and carousels to
deliver news that is up-to-date, factual, and contextual. This strategy has proven
effective in capturing students’ interest by presenting relevant and easy-to-understand
visual information aligned with social media consumption patterns.

Keywords: visual journalism, Instagram, news content, reader interest, digital media,
case study.
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