ABSTRAK

Strategi pemasaran yang sangat penting disebuah perusahaan akan menilai naik turunnya kegiatan produksi sebuah perusahaan. Dalam penulisan tugas akhir ini peneliti mengangkat tentang peranan strategi pemasaran dalam meningkatkan jumlah konsumen di PT. Juragan Laptop yang merupakan perusahan yang bergerak dalam industri elektronik yang khususnya jenis laptop. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran yang digunakan PT. Juragan Laptop. Dengan metode penelitian observasi atau data hasil wawancara terhadap narasumber yaitu pemilik PT. Juragan Laptop. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan tentang strategi pemasaran yang digunakan dapat disimpulkan dari strategi pemasaran yang dilakukan oleh PT. Juragan Laptop, mempunyai strategi pemasaran yang cukup bagus, intensitas pembelian dan penjualan terlihat stabil. PT. Juragan Laptop. Akan tetapi  harus ditingkatkan dan dikembangkan inovasi yang baru dan sesuai dengan kemajuan teknologi di zaman modern ini, serta bekerja sama dengan instansi yang bersangkutan.

Kata Kunci: Peran Direct Marketing Dalam Intesitas penjualan Laptop









ABSTRACT

	A very important marketing strategy disebuah companies will assess the ups and downs of a company's production activities. In this thesis the researcher raised about the role of marketing strategy in increasing the number of consumers in PT. Juragan Laptop is a company engaged in the electronics industry, especially types of laptops. This study aims to determine the marketing strategy used by PT. Juragan Laptop. With the method of observation research or interview result data to the informant ie the owner of PT. Juragan Laptop. Based on the results of research conducted on marketing strategy used can be inferred from marketing strategy undertaken by PT. Juragan Laptop, has a pretty good marketing strategy, the intensity of buying and selling looks stable. PT. Juragan Laptop. But must be improved and developed new innovations and in accordance with technological advances in modern times, and cooperate with the relevant agencies.
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