ABSTRACT

“THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, ATTRIBUTES
PRODUCT AND PRICE OF INTEREST IN BUYING GARSEL
CONSUMERS SHOES CIBADUYUT BANDUNG”

Every company must be able to understand the behavior of consumers at
that time, because they are the people who do the needs and desires of consumers
is very dependent on consumer behavior in deciding to make consumer purchases.
Factors that underlie consumers are brand image, product attributes and prices,
because in this study there are factors that influence consumers.

Research conducted to look at the condition of Brand Image in Cibaduyut
Garsel Shoes in Bandung City, consumer product attributes in Cibaduyut Garsel
Shoes in Bandung City, Prices on Cibaduyut Garsel Shoes in Bandung City, and
consumer buying interest in Cibaduyut Garsel Shoesin Bandung city where brand
image, product attributes and prices can buy against consumers

Research that has been carried out price index of brand image variable is
7631, this number isin quite good category, the value index of product attribute
variables is 5729, this number isin a pretty good category, the price variable has
an index value of 4729 which can be used fairly well and vary. consumers who
are anywhere who give a value added score of 6699 which is in a pretty good
category. After that the data that has been used is the validity test, reliability test,
multiple linear test return regression formula Y = 2.634 + 0.627 (X1) + 0.426
(X2) + 0.456 (X3). Then with the coefficient of determination (R Sguare), the
result is 0.876 or 87.6%, where the influence of brand image, product attributes
and prices on consumers has a percentage of 87.6% and the remaining 12.4% is
thought by consumers.
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ABSTRAK

“PENGARUH BRAND IMAGE, ATRIBUT PRODUK DAN
HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI GARSEL
SHOES CIBADUYUT KOTA BANDUNG”

Setiap perusahaan harus mampu memahami perilaku konsumen pada pasar
sasarannya, karena kelangsungan hidup perusahaan tersebut sebagai organisasi
yang berusaha memenuhi kebutuhan dan keinginan para konsumen sangat
tergantung pada perilaku konsumennya dalam memutuskan melakukan minat beli
konsumen. Adapun faktor — faktor yang melandasi suatu minat beli konsumen
diantarannya adalah brand image, atribut produk dan harga, karena dalam
penelitian ini telah dibahas penelitian mengenai pengaruh atribut produk dan
harga terhadap minat beli konsumen.

Penelitian ini diambil untuk melihat kondis Brand Image pada Garsel
Shoes Cibaduyut Kota Bandung, Atribut produk konsumen pada Garsel Shoes
Cibaduyut Kota Bandung, Harga pada Garsel Shoes Cibaduyut Kota Bandung,
dan Minat beli konsumen pada Garsel Shoes Cibaduyut K ota Bandung yang mana
brand image, atribut produk dan harga dapat berpengaruh terhadap minat beli
konsumen

Penelitian yang telah dilakukan menunjukan indeks jumlah skor variabel
brand image sebesar 7631 yang angka ini berada pada kategori cukup baik, indeks
jumlah skor variabel atribut produk sebesar 5729 yang angka ini berada pada
kategori cukup baik, variabel harga memiliki indeks jumlah skor sebesar 4729
dimana berada pada kategori cukup baik dan variabel minat beli konsumen yang
dimana memiliki indeks jumlah skor sebesar 6699 yang berada pada kategori
cukup baik. Setelah itu data yang telah memenuhi uji validitas, uji reliabilitas, uji
linier berganda diperoleh persamaan regresi Y = 2.634 + 0.627 (X1) + 0.426 (X2)
+ 0.456 (X3). Kemudian dengan koefisien determinasi (R Square) diperoleh hasi
sebesar 0.876 atau 87.6 % yang dimana pengaruh brand image, atribut produk dan
harga terhadap minat beli konsumen memiliki presentase sebesar 87.6 % dan
sisanya 12.4% dipengaruh oleh variabel diluar motivasi dan minat beli konsumen.

Kata Kunci : Brand Image, Atribut produk, Harga, Minat beli konsumen
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