
PENGARUH KOMUNIKASI PEMASARAN TERHADAP MINAT 

BELI KONSUMEN PERLENGKAPAN ROKOK ELEKTRIK DI 

DEDET VAPE STORE MAJALAYA 

(Metode Deskriptif Kuantitatif) 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat 

Untuk Mempeoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi  

Program Studi Ilmu Komunikasi  

 

Disusun Oleh : 

Deby Yolanda Putri 

3112181081 

 

 

 

  

  

 

 

 

PROGRAM  STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS SANGGA BUANA YPKP 

BANDUNG 

2022 


