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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh brand image dan harga 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX 150 di kota Bandung. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh mana yang paling tinggi dan 

signifikan sehingga menjadi acuan bagi pengguna sepeda motor Honda PCX 150 

dalam melalukan keputusan pembelian. Pengaruh brand image dan hatga terhadap 

keputusan pembelian dianalisis secara parsial melalui smartpls dan simultan melalui 

SPSS. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis penelitian 

asosiatif. Dimana pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan metode 

probability sampling jenis simple random sampling, dengan jumlah responden 

sebanyak 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan adalah statistic infersial 

dan Partial Least Square (PLS). 

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial, brand image berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai original sampel yang 

positif (0,749) dan nilai t-statistik yang lebih besar dari t-tabel (8,683 > 1,660), serta 

nilai p-value yang lebih kecil dari (0,000 < 0,05). Adapun hasil hipotesis harga 

terhadap keputusan pembelian berpengaruh positif namun tidak signifikan karena 

nilai original sampelnya yang positif (0,022) namun nilai t-statistik yang lebih kecil 

dari t-tabel (0,226 < 1,660), selain itu juga nilai p-value lebih besar dari 0,05 (0,821 

> 0,05). Selanjutnya hasil pengujian secara simultan brand image dan harga 

berpengaruh positif dan signifikan  terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

signifikansi (sig) yang lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05), serta nilai F-hitung yang 

lebih besar dari nilai F-tabel (58.093 > 3,09). Hasil pengujian secara simultan 

memiliki pengaruh sebesar 58%. 

Kesimpulan penelitian ini adalah pengaruh brand image dan harga terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX 150 di kota Bandung sudah 

termasuk ke dalam kategori penilaian yang baik. 

 

Kata Kunci : Brand Image, Harga, dan Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


