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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh brand image dan harga 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX 150 di kota Bandung. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh mana yang paling tinggi dan 

signifikan sehingga menjadi acuan bagi pengguna sepeda motor Honda PCX 150 

dalam melalukan keputusan pembelian. Pengaruh brand image dan hatga terhadap 

keputusan pembelian dianalisis secara parsial melalui smartpls dan simultan melalui 

SPSS. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis penelitian 

asosiatif. Dimana pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan metode 

probability sampling jenis simple random sampling, dengan jumlah responden 

sebanyak 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan adalah statistic infersial 

dan Partial Least Square (PLS). 

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial, brand image berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai original sampel yang 

positif (0,749) dan nilai t-statistik yang lebih besar dari t-tabel (8,683 > 1,660), serta 

nilai p-value yang lebih kecil dari (0,000 < 0,05). Adapun hasil hipotesis harga 

terhadap keputusan pembelian berpengaruh positif namun tidak signifikan karena 

nilai original sampelnya yang positif (0,022) namun nilai t-statistik yang lebih kecil 

dari t-tabel (0,226 < 1,660), selain itu juga nilai p-value lebih besar dari 0,05 (0,821 

> 0,05). Selanjutnya hasil pengujian secara simultan brand image dan harga 

berpengaruh positif dan signifikan  terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

signifikansi (sig) yang lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05), serta nilai F-hitung yang 

lebih besar dari nilai F-tabel (58.093 > 3,09). Hasil pengujian secara simultan 

memiliki pengaruh sebesar 58%. 

Kesimpulan penelitian ini adalah pengaruh brand image dan harga terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX 150 di kota Bandung sudah 

termasuk ke dalam kategori penilaian yang baik. 

 

Kata Kunci : Brand Image, Harga, dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This research was conducted to see the effect of the brand image and the 

price of the Honda PCX 150 motorcycle purchase decision in the city of Bandung. 

The purpose of this study is to determine which effect is the highest and most 

significant so that it becomes a reference for Honda PCX 150 motorcycle users in 

purchasing decisions. The influence of brand image and hatga on purchasing 

decisions is partially analyzed through smartpls and simultaneously through SPSS. 

This research uses quantitative methods with associative research type. 

Where the sampling is done using probability sampling method type simple random 

sampling, with the number of respondents as many as 100 people. The data analysis 

technique used is statistical infertility and Partial Least Square (PLS). 

Based on the partial test results, brand image has a positive and significant 

effect on purchasing decisions with a positive original sample value (0.749) and a t-

statistic value greater than the t-table (8.683> 1.660), and a smaller p-value. from 

(0.000 <0.05). The results of the price hypothesis on purchasing decisions have a 

positive but insignificant effect because the original sample value is positive (0.022) 

but the t-statistic value is smaller than the t-table (0.226 <1.660), besides that the p-

value is greater than 0 , 05 (0.821> 0.05). Furthermore, the simultaneous test results 

of brand image and price have a positive and significant effect on purchasing 

decisions with a significance value (sig) that is less than 0.05 (0.000 <0.05), and an 

F-count value that is greater than the F-table value. (58,093> 3.09). The test results 

simultaneously have an effect of 58%. 

The conclusion of this study is that the influence of brand image and price on 

purchasing decisions for Honda PCX 150 motorcycles in the city of Bandung is 

included in the good assessment category. 

Keywords : Brand Image, Price, and Purchase Decision. 
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